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A partir das praticas ludicas, este trabalho reflete sobre o processo de
constituicdo da criangca no cenario da cultura contemporanea. Sabemos, desde Arics
(1978), que a infancia ¢ uma constru¢do da modernidade, da qual também ¢ tributaria a
nog¢do de sujeito individual e familia, expressdo de novas formas de relagdes sociais. A
substitui¢do das formas de vida feudais pelas formas de vida da modernidade se fez a
custa de uma lenta transformacao dos modos de producao, das relagdes de trabalho, da
administracdo publica, do direito, da religido, dos valores e por conseqiiéncia do
homem. Se, como afirmava Marx, o homem ¢ aquilo que ele faz, examinar o modo
como o homem vive e trabalha ¢ um caminho para compreender a logica de sua
constituicao.

A crianca que, no Renascimento, saiu da obscuridade para conhecer uma
especificidade etaria que logo se fez acompanhar de uma educacao escolar, afastada do
seio da familia, adquiriu cada vez mais visibilidade social.

Nos nossos dias, temos além de estabelecimentos de ensino voltados
exclusivamente para a crianga de pouca idade (as creches e pré-escolas), uma legislagao
propria (o Estatuto da Crianca e do Adolescente - ECA), uma medicina e outras
profissdes e equipamentos da area de saude especificamente infantil (pediatria,
psicoterapia clinica infantil, odontologia pediatrica, alas hospitalares e laboratoriais
reservadas a crianca), bem como uma fatia do mercado de produtos e servigos voltados
para o consumidor crianca (cinema, teatro, literatura, musica, vestimentas, diversdo,
alimenta¢d0)(COSTA, 2003).

Por outro lado, as condi¢des de moradia verticalizadas, com espacos cada vez

mais reduzidos para a brincadeira, a inseguranc¢a dos espacos publicos, t€ém contribuido

! Parte deste trabalho foi apresentado na mesa redonda “O diverso e o mesmo: a construgio das
subjetividades contemporaneas”, coordenada pela autora, no XII ENCONTRO NACIONAL DA
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para o estabelecimento de modos diversos de distribuicdo do capital cultural ludico
entre as diferentes classes.

Tais mudangas implicam em deslocamentos do lugar social da crianga. De um
ser que nao tinha sequer nome até vencer o periodo de risco de sobrevivéncia, portanto,
sem identidade, a crianga foi algada a categoria de ator social (leia-se consumidora). O
fato de permanecer, a despeito disso, um ser improdutivo nao impediu que um forte
agenciamento midiatico fosse montado para abrir caminho ao seu direito de
consumidor.

Podemos perceber nesta breve introducdo ao tema de nosso trabalho que a
experiéncia social da crianca, a medida que o capital se complexifica, passa de uma
cultura de transmissdo espontinea e oral entre adultos e criangas, mas também entre
criangas, para uma cultura cada vez mais mediada por agenciamentos mercadoldgicos.

Benjamim (1984) fez algumas reflexdes importantes sobre o ludico
considerando o seu aspecto cultural. Brinquedo e brincar, para ele, estdo associados e
documentam como o adulto se coloca em relagdo ao mundo da crianga. Seus estudos
incursionam pela historia cultural dos brinquedos, desde épocas remotas atingindo o seu
apice no século XIX, quando os objetos artesanais sdo substituidos paulatinamente
pelos industrializados. Devido ao pequeno tamanho, exigiam a presenca da mae de
forma mais intima, o que por certo aproximava as relagdes com os filhos. No final do
século XIX, os brinquedos tornaram-se maiores devido a emancipagdo do processo de
industrializagdo e paulatinamente deixaram de ser fabricados pelas familias, tornando-se
estranho as criancas e aos pais. Comegaram a sofisticar-se perdendo o vinculo com a
simplicidade e com o primitivo. A racionalizagdo da producdo dos artefatos ludicos

impde uma légica estranha as criangas ainda que destinadas as mesmas.



Considerando que a légica do capital impde uma expropriacdo da autonomia do
homem em beneficio de seu proprio dinamismo, estariamos assistindo a um processo de
expropriacdo da cultura ludica infantil? A crescente pedagogiza¢do do ludico e a
mercantilizagdo do brincar parece dizer que sim. No primeiro caso, o brincar enquanto
atividade livre e expressiva da crianca ¢ submetido a ortopedia da educabilidade e, no
segundo caso, tudo ¢ permitido e criado desde que venddvel. Em ambos os casos, o
discurso justificador ¢ o da valorizagdo do brincar e do direito da crianga ao brincar em
oposic¢do a proibi¢ao do trabalho.

Poderia esse avango, no sentido de melhor compreender a experiéncia de
socializa¢do da crianga, configurar-se numa espécie de domesticacao da infancia para o
gozo do capital? As brinquedotecas, a explosdao do mercado de lazer e da industria de
brinquedos, sob a inspiracdo das teorias, sobretudo da psicologia (Winiccott, 1975,
Wallon, 1979, Piaget, 1978 e Vigotsky, 1989), sugerem que o brincar ndo pode mais ser
considerado como uma atividade fortuita, conduzida pela vivéncia espontdnea da
crianga, mas como algo que cabe aos adultos garantir.

Neste ponto da nossa argumentacdo, cabe fazer uma diferenciagdo. Na
experiéncia do brincar, encontramos desde o jogo simbolico aos jogos de regras. Os
ultimos sdo mais ou menos estaveis, segundo convengdes sociais que os definem como
tais. O primeiro ¢ uma espécie de teatro espontdneo, cuja exigéncia convencional ¢
apenas a teatralizagdo como forma, sendo o seu conteudo variavel segundo as
experiéncias culturais das criangas. Vigotsky (1989) o considera a “escola superior” da
brincadeira, porquanto fornece ampla base de desenvolvimento para a crianca, na
medida em que favorece a apropria¢do da cultura em articulagdo com a constru¢do do
sujeito psicologico.

Nessa atividade, a crianca utiliza suportes materiais confeccionados por ela
propria, ressignifica a utilizacdo de objetos e se vale ainda daqueles industrializados.
Enquanto os que sdo produzidos pela imaginagdo da crianga refletem a sua leitura do
mundo (a cultura ladica infantil), aqueles industrializados refletem as projecdes dos
valores da cultura adulta(cultura ludica adulta) enderecados ao mundo infantil.

A crianca como o homem adulto, ndo se contenta em se relacionar com o mundo
real, com os objetos, ela deve dominar os mediadores indispensaveis que sdo as
representagoes, as imagens, os simbolos ou os significados. A cultura na qual ela esta

inserida, mais do que o real, é composta de tais representagoes, A infancia é,



conseqiientemente um momento de apropria¢do de imagens e de representagoes
diversas que transitam por diferentes canais, as suas fontes sao muitas. O brinquedo é,
com suas especificidades, uma dessas fontes. Se ele traz para a crian¢a um suporte de
agdo, de manipulagdo, de conduta ludica, traz-lhe também, formas e imagens, simbolos
para serem manipulados. Por isso parece util considerar o brinquedo ndo somente a
partir de sua dimensdo funcional, mas, também, a partir daquilo que podemos
denominar sua dimensdo simbolica”.(Brougere, 1995, p. 40).

E neste sentido que tomamos o caso das bonecas como arena, lugar de conflito e
embates ideoldgicos, posto que é um objeto de desejo da crianga e lugar de inscrigdo do
desejo do adulto, daquilo que o adulto deseja que a crianca deseje. Os brinquedos sao
assim proje¢oes de representacdes do adulto, posto que por ele sdo produzidos, ao
mesmo tempo em que sdo objetos investidos pela crianca de cargas afetivas e
emocionais em funcdo do lugar que ela ocupa nas interagdes de que participa. Os
brinquedos permitem, por isso, a realizacdo de uma conjuncdo de condutas
impulsionais, instrumentais e relacionais.

Walter Benjamim (1984) ja chamara aten¢do para o fato de que, na histéria
cultural do brincar, o brinquedo sempre foi um objeto langado do mundo adulto ao
mundo infantil. As criangas como que reciclam o lixo da histéria dando outros usos a
objetos que no mundo adulto ndo tinham fun¢do ludica. Brinquedos antigos, como a
bola e a pipa, sdo derivados de cultos religiosos que, uma vez dessacralizados,
permitiram o desenvolvimento das fantasias infantis.

Segundo o autor, os brinquedos surgiram nas oficinas dos artesdos, que so
podiam fabricar produtos do seu ramo. Com a Reforma, os artistas, que s6 produziam
para a Igreja, orientaram sua producdo para objetos artesanais de pequeno porte que
fizeram a alegria das criancas.

A sensibilidade para langar um outro olhar sobre esses objetos, dar-lhe um novo
sentido, aproximaria a crianga do artista e a sua atividade espontanea, portanto, teria o
status de uma legitima produg¢ao cultural. Sob este ponto de vista, quanto mais simples o
artefato ladico mais permite e aguca o desenvolvimento do imaginario infantil. A
consideragdo desse aspecto vai de encontro a “vontade de poder” sobre a crianga
cultivada pelo mercado, com a conivéncia do olhar naturalizado da pedagogia, que

impoe uma racionalidade técnica cada vez mais sofisticada na producao e utilizagdo dos



artefatos ladicos. Uma “escuta” atenta das diferentes vozes do brincar poderia
desconstruir essa naturalizag@o e abrir perspectivas novas para o estudo da infancia.

Segundo Atzingen (2001), as miniaturas humanas remontam a pré-histéria e na

antiguidade eram usadas com propositos ritualisticos. A sua passagem da condicio de
idolos para brinquedos provavelmente ocorreu no Egito, ha 5 mil anos. Ao contrario dos
nossos dias, as bonecas representaram inicialmente adultos sexuados. A citacdo que se
segue mostra as mudangas que ocorreram na significagdo desse objeto no curso da
historia.
Na Grécia e em Roma, em 500 a.c., as bonecas recebiam os nomes de nynpha e pupa,
que significavam “moga pequena”... As meninas gregas brincavam com bonecas que a
acompanhavam até a época do casamento, quando eram dedicadas a Afrodite, deusa
do amor e da fertilidade...Na idade média, as bonecas passaram a ter grande
importancia na moda. Estilistas vestiam-nas com suas cria¢oes e as enviavam para
rainhas e damas escolherem os modelos de seus vestidos. Os meninos romanos, por sua
vez, se divertiam com bonecos de cera e argila que representavam soldados(Atzingen,
,2001, p. 06).

Vé-se que desde os seus primordios a boneca ¢ depositaria de valores do mundo
adulto. Na modernidade, ela acompanhou a evolugdo tecnologica, que a fez a prova
d’4gua, depois com palpebras mdveis, com voz, até¢ assumir a forma de bebé. Porém,
em 1959, surgiu a Barbie, que revolucionou o conceito de bonecas e tornou-se
recordista de vendas. Entre nds a versdo genérica da Barbie ¢ a Susy, criada em 1962 e
que teve varias versoes, inclusive a Susy negra, fabricada em 2000.

Nossas primeiras bonecas chegaram ao Brasil, via Portugal e eram de porcelana.
Supde-se a partir dai que seu tipo fisico era europeu. Devido ao alto custo, s6 uma parte
da populagdo tinha acesso a esses brinquedos. A maioria das criangas brincava com
bonecas de pano e carrinhos de madeira confeccionados em pequenas oficinas por
costureiras e artesdos. Hoje ainda estes artefatos subsistem, mas sobretudo como
curiosidade, souvenir, amostra de produto artesanal. O que as criangas desejam e
brincam ¢é mesmo os brinquedos industrializados, conforme o seriado de TV,
celebridade do mundo infantil ou filme do momento.

Pelo que vimos até aqui, os brinquedos sd@o produtos culturalmente marcados
pela diferenciacdo de género e classe. A boneca ndo ¢ um presente que se dé a um

menino.



Essa delimitacdo social aponta para a vinculacao da brincadeira de boneca com a
construcdo da identidade, posto que guarda uma forte relacdo com o imaginario infantil.
Podemos supor que a brincadeira de faz-de-conta como desejo de compreender o mundo
adulto encontra forte apelo nos brinquedos que lhe servem de suporte, ainda que a
realidade social imediata seja a fonte de onde se nutre o imagindrio infantil. A
implicagdo boneca/brinquedo de menina sugere que suas caracteristicas fisicas
fornecem indicios identitdrios com os quais opera a fantasia.

Certamente que tais vivéncias sdo informadas tanto pelos agenciamentos
internos ligados a experiéncia pessoal com as pessoas significativas com as quais a
crianca mantém lagos vitais, quanto pelo agenciamento externo da subjetividade
propiciado pelo merchandising de tais produtos.

Além da relevancia que a brincadeira assume do ponto de vista cultural e social,
ela também possui um importante papel do ponto de vista psicologico. Através do
brincar a crianga v€ e constroi o mundo, expressa aquilo que tem dificuldade de colocar
em palavras. Sua escolha ¢ motivada por processos e desejos intimos, pelos seus
problemas e ansiedades e, sobretudo, o desejo de transpor sua condi¢dao infantil e
ascender a logica do mundo adulto.

As bonecas bebés convidam, sobretudo, para a vivéncia da maternagem,
enquanto as bonecas adultas se oferecem como modelo, logo, cumprem a fungdo de
ideal de ego a ser alcancado. E ai que a sua materialidade joga um papel importante
como signo da infancia. Como o imagindrio infantil se nutre de sua ambiéncia proxima,
o modelo proposto deve de algum modo vincular-se a esta vivéncia. Por esta razdo, a
Barbie tornou-se desdobravel em tantas diferentes roupagens étnicas quanto sejam o0s
paises que lhe servem de mercado.

No entanto, a versdo americana apresenta a maior variedade de acessorios e
convive com a versao “princesa”’. Todas essas versdes, que poderiam significar a
legitimagdo da diversidade étnica, pretendem tdo somente submeter a diversidade ao
parametro comum Barbie. Trata-se de uma estratégia do tipo seja livre para escolher o
modelo que lhe convém, desde que entre os modelos Barbie. As imagens das bonecas
étnicas sugerem que a versao ¢étnica da Barbie, apenas folcloriza as diferencas culturais,
posto que estas representacdes ignoram os valores perfeitamente identificaveis nas
bonecas artesanais, como a valorizagdo da mulher enquanto forca de trabalho e figura

materna, mais presentes em determinadas culturas que em outras. Na racionalidade



industrial encontramos, assim, um instrumento de dominagao cultural, na medida em
que oculta as diferengas culturais, ou seja, os valores proprios de cada grupo cultural.

Temos entdo as bonecas como uma arena de dominagao cultural, de onde, pode-
se supor, degladiam-se a heterogeneidade de vozes que constituem a identidade infantil.
Que caracteristicas sdo selecionadas e por quais critérios para compor esta
representacdo do feminino? No Brasil, em qualquer vitrine de loja, para qualquer tipo de
publico, vamos encontrar invariavelmente um contingente expressivo de bonecas
arianas em meio a uma ou duas negras’. Num pais que se vangloria de ser uma
democracia racial este ¢ um fato no minimo intrigante. Que agenciamentos de
subjetividade sdao acionados por tais modelos face a diversidade étnica e cultural? Como
as criangas se apropriam dessas referéncias para construir sua auto-imagem? Como ¢
vivenciado o conflito entre a diversidade da experiéncia cultural e a modelizacdo da
ordem dominante? Se ndo esquecermos que historicamente as caracteristicas étnicas
situam os sujeitos, detentores de tais caracteristicas, em determinados pontos de uma
escala hierarquica de valor social, podemos imaginar o alcance dessas circunstiancias na
construcdo identitdria das criancas de diferentes padrdes étnicos. Nao podemos
encontrar respostas para essas perguntas sem uma andlise cuidadosa das nogdes de
diferenca, identidade, desigualdade e cultura.

Nosso ponto de partida ¢ a compreensdo da diversidade como um trago inerente
aos agrupamentos humanos. Diferenca de credo, raga, ocupacdo do espago, formas de
organizagdo politica, costumes sdo a regra e ndo exce¢do nas sociedades humanas. A
diversidade sO torna-se uma questdo, um problema, quando, amparada nela, grupos
humanos estabelecem uma hierarquia para justificar o subjugo de uns sobre os outros. O
discurso que se constrdi acerca dessas diferencas ¢ sempre valorativo e ¢ uma dimensao
importante das identidades dos grupos discriminados, bem como daqueles que
discriminam. Nosso interesse ¢ identificar os elementos que trabalhando sobre a
hierarquizagdo das diferencas promovem a exclusdo de direitos, processo cujos
elementos se articulam por uma dada produgao discursiva.

A diferenca ndo pode ser concebida fora dos processos lingiiisticos de significagdo. A
diferenca ndo é uma caracteristica natural: ela é discursivamente produzida. Além

disso, a diferenca é sempre relagdo: ndo se pode ser “diferente” de forma absoluta, é-

2 Este quadro tem sido um pouco alterado em fungio de agdes afirmativas empreendidas pelos grupos de
militdncia negra que véem conseguindo, nas ultimas décadas, fazer ruir a barreira da invisibilidade do
negro na sociedade brasileira.



se diferente relativamente a alguma outra coisa, considerada precisamente como “ndo
diferente”, mas essa “outra coisa” ndo é nenhum referente absoluto, que exista fora do
processo discursivo de significa¢do: essa “outra coisa’, o “ndo diferente”, também so
faz sentido, so existe na “relagdo de diferenca” que opoe ao ‘“diferente”. Na medida
em que é uma relagdo social, o processo de significagdo que produz a “diferenca” se
da em conexdo com relagoes de poder (Silva, 2002, p .87).

Logo, ndo basta a objetividade da diferenga. Isso por si s6 ndo gera valor. E
preciso construir um discurso acerca dessas diferencas de modo a transforma-las em
desigualdade. A diferenga ¢, portanto, um termo em unidade dialética com o termo
identidade. As identidades dos grupos sociais se constituem dos significados que suas
diferengas assumem frente aos demais grupos. A formacdo da identidade seria assim a
delimitagdo de suas fronteiras diferenciais, daquilo que distingue um grupo do “outro”.
Esse processo pode implicar no reconhecimento e legitimagdo da diferenga, no
reconhecimento e desqualificagdo, como ¢ o caso dos paises onde o racismo ¢
formalmente institucionalizado ou na negacdo da diferenca. Neste ultimo caso, o
diferente ¢ posto na quarentena da invisibilidade. Embora haja discriminacao, ela jamais
¢ admitida abertamente, mantendo-se a custa de mecanismos sutis de excluséio.

Entender esse problema entre nds e porque sua reproducdo conta com a
colaboragdo do sistema de ensino requer considerar que a sociedade brasileira se formou
a sombra da escraviddo. Esse itinerario histdrico e a vitdria do colonialismo, que ainda
hoje subsiste sobre diferentes formas, deixaram uma nédoa na nossa consciéncia social.
Legou uma divida de exclusao social debitada na conta dos grupos étnicos indigenas e
afrodescendentes, cuja diferenciacdo negativa alcanca os nossos dias.

No entanto, a condi¢do de desvantagem social desses grupos ¢ mascarada pela
ideologia da democracia racial. Segundo tal crenga, no Brasil a colonizacao se fez numa
convivéncia pacifica entre as ragas, mesmo que os dados censitarios revelem uma
persistente diferenciacdo negativa nas oportunidades de ascensdo social para os grupos
étnicos, em particular os afrodescendentes.

Segundo o censo do IBGE®, os negros ganham R$1,50 enquanto os brancos
R$2,30 por hora de trabalho para fazerem o mesmo tipo de trabalho e tendo o mesmo
nivel de escolaridade. Dos 1% mais ricos, 87% s@o brancos contra 33% de negros e, dos

10% mais pobres, 67% sdo negros contra 13% de brancos. A escolaridade ¢, em todos

3 IBGE, 1990



os niveis de ensino, inferior para os pretos ¢ pardos. Baixa expectativa de sucesso e boa
aparéncia dificultam o acesso do negro as mesmas condi¢des de trabalho do branco.

A mobilidade intergeracional ascendente ¢ também maior entre brancos que
entre pretos ¢ pardos (SILVA apud Guimardes e Huntley, 2000). Somente 6% dos
negros ultrapassam o 1° grau e sdo 3% dos que entram na universidade. O assassinato
do dentista negro, Flavio Ferreira Sant’Ana, pela policia do Rio, que o confundiu com
um ladrdo, mostra a camisa de for¢a da perversa associacdo entre cor e delingiiéncia.

Esses processos afetam a auto-referéncia do sujeito, com repercussdes duraveis
sobre o seu modo de se inserir nos grupos de que participa. A constitui¢do da identidade
pessoal se faz num jogo de oposicdo ao “outro”, o que implica a emergéncia de
singularidades € ao mesmo tempo de apropriagcdo da cultura. A dialética das
identificagdes prevé tanto a incorporagdo quanto a negacdo da alteridade. Logo, quer
seja para validar ou depreciar, o olhar do outro é necessariamente uma referéncia
identitaria. Desde Lacan (1966) sabemos que o bebé diante do espelho primeiro
identifica a mae e s6 depois a si mesmo. Sendo assim, o caminho de si mesmo passa
necessariamente pelo outro. O incosciente é o discurso do outro.

Considerando que essas relacdes se ddo em diferentes escalas de interesses,
oportunidades, aspiragdes, numa palavra, como relagdes de poder, podemos nos
perguntar como as referéncias étnicas, tais como sdo construidas nessas relagdes,
operam para consolidar a identidade de negros e brancos?

Nao podemos esquecer que a escolarizagdo cada vez mais precoce de criangas ¢
a influéncia da midia televisiva transformaram a socializagdo primaria num fendmeno
mais ampliado do que aquele que se d4 no dmbito da familia. Na atualidade, as familias
sentem-se, ndo raras vezes, reféns dessas ‘maquinarias’ que usurpam seu poder de
influéncia sobre a crianga ¢ até as descredenciam.

Os agenciamentos da subjetividade acionados pelos mecanismos midiaticos t€m
alcance muitas vezes subestimado, a despeito de sua efetividade, pois operam por
mecanismos psicologicos sutis que atuam sobre as esferas menos conscientes do sujeito.
Para vender produtos ¢ preciso sensibilizar o consumidor através de uma logica de
custo/beneficio que passa necessariamente pela escala de valor.

A cada produto veiculado pela midia, ¢ agregado um valor simbolico ao seu
valor funcional (pela associagdo com uma imagem de éxito, uma celebridade, por

exemplo), artificio sem o qual seria impossivel diferenciar-se dos concorrentes.
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Neste jogo, vale o que ¢ dito, mas igualmente o que ¢ calado. O texto abaixo ¢
representativo do tipo de siléncio que cerca a negritude no Brasil. A invisibilidade
continua a ser a marca do negro nos meios de comunicagao, sobretudo na TV.
....Ha um entendimento mais ou menos generalizado por parte de muitos publicitarios
de que os negros aparecem menos na propaganda porque CONSOMenm Mmenos.
Entretanto, no artigo do publicitario citado (José Roberto Whitaker), o mesmo acredita
ter encontrado fortes indicios de que cerca de 20% a 25% de todo consumo de bens e
servicos de marca no Brasil(...) poderia ser atribuido a ‘mesticos’ e ‘negros’. E
importante esclarecer que ndo se trata de bens e servigos de consumo popular, mas sim
de marca! Ora, como 44% da populagdo brasileira é constituida por ndo-brancos,
temos de reconhecer ser um verdadeiro escandalo a midia ndo trabalhar com modelos
negros e afro-mesticos que bebem, fumam e se alimentam” (Santos apud Guimardes e
Huntley, 2000, p.61).

A logica publicitaria ignora os dados estatisticos porque o que estd em questdo €

a hierarquia de valor. O caso das bonecas pode ser esclarecedor.

BONECA E IDEALIZACAO: O JOGO DA MEDIACAO CULTURAL

A boneca bebé ¢ um alvo de atos de maternagem como cuidados e dedicacao
afetiva. As representagdes étnicas das nossas bonecas, predominantemente brancas,
silenciosamente informam para as criangas quem sao merecedores de tais atengdes e que
perfil racial deve ser cultivado como descendéncia. Nas lojas de Fortaleza, no natal de
2003, ainda predominavam, na oferta de brinquedos, as bonecas brancas, em face de 3
ou 4 exemplares de bonecas negras. O quantitativo desta distribui¢do varia também
conforme a classe social, ou seja, encontram-se mais bonecas negras em lojas populares
do que em lojas de Shopping”.

Quanto a demanda por presentes, a preferéncia das criancas se volta para os
produtos vinculados a universos ludicos trabalhados pela midia, filmes e programas de
televisdo. Para o papai Noel, o pedido que encabega a lista das meninas ainda é de

bonecas, mas nao qualquer boneca. A preferida das garotas ¢ a Barbie, uma “perua”

* Dados obtidos por alunos da disciplina “O brinquedo como mediador do desenvolvimento” do curso de
pedagogia da UFC, no semestre 2003.2, que realizaram levantamento da oferta de brinquedos nas
principais lojas de Fortaleza, por ocasido do Natal, bem como da demanda, consultando os pedidos feitos
ao Papai Noel
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americana de meia idade, elegante, coquete, magra, loura e dona de um cartdo de crédito
sem limite.

Os produtos Barbies vao desde vestidos e acessorios de beleza até castelos,
mansdes, carrdes ¢ um namorado, o Ken (sim, o Ken é um dos acessorio da Barbie). A
Barbie foi concebida para ser uma boneca com ares de adulto, uma mistura de Marilyn
Monroe e Brigitte Bardot e j4 ganhou até o papel de protagonista num filme, lancado
em video e DVD.

Ela ¢ produzida pelo maior fabricante de brinquedos do mundo, a industria
Mattel, e é recorde de vendas em muitos paises. No mundo se vende uma Barbie a cada
10 segundos’. Em algumas lojas, ha um espaco alugado pelo fabricante para a exposi¢io
dos produtos Mattel. A demanda das criancas, portanto, ¢ uma resposta a um mega
investimento comercial que requer um agenciamento midiatico de igual porte.

Trata-se aqui, de articular a discussdo sobre o ludico com a temadtica da
diversidade e da exclusdo centrando nosso foco na escola.

Nosso objetivo € levantar algumas questdes que apontam para a necessidade do
professor, que estd se formando ou que na sua formagdo ndo discutiu sequer essa
tematica, considerar que no seu ambito de atuacdo operam mecanismos de exclusdo
racial a que eles nem sempre estdo atentos.

Os indices, ja apresentados, situam a problematica racial como um problema que
se manifesta de um modo perverso no sistema educacional e nele ¢ alimentado e por
esta razao a escola é chamada a cumprir um papel importante. Parte da dificuldade dos
professores € romper com o siléncio que cerca um assunto tdo incomodo quanto tabu.
Nao se fala disso. Para a maioria das pessoas falar das desigualdades de classe ¢ mais
facil do que das desigualdades raciais.

Considerando que o preconceito ¢ um aprendizado que se faz muito cedo, ¢
forgoso admitir que as intervengdes mais conseqiientes precisariam ocorrer no nivel da
educacao infantil.

Esta ¢ uma etapa muito decisiva para a construcdo da auto-imagem da pessoa, ou
seja, dos elementos que compdem sua auto-referéncia (apreciagdo que os outros fazem
de si, vinculos com o grupo familiar, pertencimento a grupos socialmente relevantes,
oportunidade de exercicio de suas competéncias e reconhecimento de seus méritos,

perspectiva de futuro etc) para que seja relegada ao espontaneismo de agdes pontuais de

> fonte: Atzingen, C. Von (2001) A Histéria do brinquedo, Sio Paulo, Alegro.
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alguns professores sensiveis. Temos conhecimento de criangas negras, em idade pré-
escolar, que degolam bonecas negras ou que se autodeclaram brancas, indicios de
conflitos identitarios.

A educagdo infantil, que conheceu uma enorme expansao desde a década de 80,
reflete uma intensa desigualdade de género e raga (ROSEMBERG, 1999). A
democratizagdo do “acesso” a este grau de ensino, que poderia levar a crer que
dispomos de melhores condi¢des educacionais, na verdade se fez a custa da degradagdo
da qualidade do atendimento educacional. A politica de educagdo infantil publica a
baixo custo implantada pelo governo, sob a inspiragdo do UNICEF, teve como
conseqiiéncias: a alocacao de profissionais leigos; a retencdo de criangas, sobretudo
negras, na Educac¢do Infantil; diferenciacdo regional desfavoravel sobretudo ao
Nordeste, onde estd o maior contingente populacional de negros.

Nao podemos esquecer que a criacdo de creches publicas, no Brasil foi pensada
para o atendimento dos filhos de escravos recém-libertos.

Por que, a despeito de politicas de expansdo educacional, os negros continuam
em patamar inferior de escolaridade? Como a escola lida com esse problema? O que ¢
necessario para garantir a inclusdo das criangas negras? Como o preconceito ¢
ensinado? A pesquisadora citada, lanca mao do conceito de nao-sincronia, para explicar
que pode haver superposi¢do das relagdes de raga, género e classe.

A busca de superag¢do de subordinac¢do de classe pode ignorar ou mesmo
apoiar-se em subordinagdo de género.(...) Analisando a expansdo da educag¢do infantil
no Brasil (...) deparei-me com dois processos discriminatorios simultaneos: o
expressivo numero de criangas retidas no pré-escolar ao invés de freqiientarem o
ensino fundamental, no qual deveriam estar por direito(numero que é mais expressivo
para criangas negras , residindo no nordeste); aumento significativo do numero de
professores leigas (sem qualificagdo educacional compativel), arcando com a expansdo
das matriculas no pré-escolar. (ROSEMBERG, in GUIMARAES, 2000, p.129).

Sabemos que os brinquedos atendem a um desejo da crianca de ser adulto, de
dominar e agir num mundo em que ela ainda ndo tem lugar. Neste sentido, eles
veiculam imagens do mundo adulto e arrastam consigo seus valores. Enquanto um
agenciamento cultural da subjetividade, inscrevem os valores hegemonicos. Para
Vigotsky, a crianca brinca de boneca para aprender a se sentir mie e ndo para aprender

a ser mae e mais explicita ndo poderia ser a mensagem das embalagens de boneca-bebé
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para a educagdo sentimental das meninas. Na lista abaixo, “coincidentemente” todos os
bebés sdo loiros.

“NENENZINHO: o nené que cabe no seu coragdo”. Vem com joia-pulseira.
(Estrela).

“DENGOSINHO: quero ser seu filhinho e ficar no seu colinho”.(Mundo
Encantado).

“MEU BEIJINHO; me pegue no colo e me dé um beijinho; quero um beijinho bem
gostoso”. Vem com cartdo de identificacao;(SID-NYL).

“BEBE DOCE MEL: um doce bebé pra vocé brincar e acariciar. Vem com cartdo de
identificacao. (SID-NYL)”.

“ALEGRINHO: este lindo bebé vai despertar encantos; vocé vai querer cuidar deste
bebé”’(Mundo Encantando)

“CURA NENEN: quando vocé aplica a inje¢do o nenen solta lagrimas. Vamos ouvir o
coracao do nenen. Vamos ver se o nenen tem febre. (SID-NYL)

“FILHINHA CHORONA: aperte a barriguinha pra ela chorar; depois vocé faz um
carinho que ela ficara feliz (SID-NYL)

“SONHO MAGICO: ele ¢ tio fofo que vocé ndo vai resistir; pegue-o no colo e dé-lhe
um forte abrago”.Vem com chupeta, mamadeira e cartao de identificacao (SID-NYL)
“MIMADINHO - colegdo (SID-NYL)

SONO LINDO : estou com sono , quero nanar com voce

XAMEGUINHO : quero passear com voce”

“XIXI NENEN: seu bebé estd com fome; dé a mamadeira pra ele; depois de mamar ele
faz xixi na fraldinha”. (SID-NYL) .

Aquilo que em nds adultos aparece como reag¢do naturalizada diante da imagem
de um bebé, aqui comparece sobre formas prescritivas, posto que, para a crianga, ndo ¢
de modo nenhum “natural” que esses objetos sejam merecedores de carinho.

Sendo assim, a diferenciacdo de género transcende largamente a imagem fisica e
se projeta numa produgdo discursiva que visa controlar os limites de sentido do signo-
bebé. Perguntei a uma menino de aproximadamente 7 anos, que encontrei numa loja de
brinquedos, se o Ken (boneco/imagem de homem adulto, vendido como accessorio da
Barbie) seria um presente que agradaria a um menino de sua idade. A mae

apressadamente disse que sim posto que estava na sessdo de bonecos para meninos. O
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garoto, a despeito deste fato, ndo se atrapalhou e foi veemente em sua resposta.
“Nnnaado. Esse boneco ¢ de menina.”

Esse movimento, no entanto, ¢ de mao dupla: da cultura ludica adulta para a
cultura ludica infantil e vice-versa. As criangcas fazem uso desses objetos de
conformidade com sua vivéncia, sua experiéncia. Assim, a Barbie, que ¢ uma “perua”
americana, passa a ser faxineira ou patroa nas maos da filha da empregada doméstica.

E necessario, portanto, afastar a idéia de um determinismo cultural, pois a

impregnacao cultural, via brinquedo, obedece a complexos processos de subjetivagao.

O brinquedo mais que um espelho fiel da sociedade é uma miragem, posto que
na sua imagem nem tudo é refletido e aquilo que é refletido ndo o é de qualquer jeito.
Se conservarmos a metdfora do espelho, é preciso suprimir a idéia de uma superficie
neutra, sem efeito, sem agdo sobre a propria forma de representag¢do. Espelho ativo,
talvez espelho magico. Assim, pode-se pensar que a boneca é um espelho deformante
(...). A boneca torna-se espelho de um mundo para a crianga, apoia-se naquilo que
pode ser contemplado ou admirado por ela;, tudo se torna, entdo fung¢do das
representacoes que o adulto faz da crianga (...)Esse surpreendente espelho, que ¢ a
boneca, transforma a realidade para dispo-la em fun¢do de uma representacdo da
crianga, em func¢do da maneira como se imagina que a crianga represente para Si o
mundo (Brougére, 1995, p. 34,36 ¢ 37)

Essa imagem-signo, longe de ser uma imagem do real que ela evoca, ¢ uma
imagem cultural forjada para ser destinada a crianga e produz efeitos tdo mais fortes
quanto mais reforcada € por outros suportes culturais. Por exemplo, os tracos arianos
das animadoras de programas infantis, de telejornais, das protagonistas de novelas,
herdis dos filmes infantis e na propaganda, até mesmo do site escolar ou jornal escolar
da maioria de nossos colégios “sinalizam” para as caracteristicas daqueles que devem
servir de modelos. Nesses suportes, raramente figuram adultos ou criancas negras. Essa
lacuna, como jé fizemos ver, ¢ um discurso silencioso a favor dos brancos. Serd que as
escolas identificam esses valores e os pde em questao?

Pensando que a boneca representa um modelo identitario, como fica a
construcao da auto-imagem de criangas negras e brancas?

A bebé-boneca aparece como representacdo da crianga e, como tal, alvo de

cuidado e afeto. Se também apenas os alunos brancos suscitam atitudes de atencao,
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positivamente diferenciada por parte dos professores, as criancas negras acabam por
entender que seu modo de ser ¢ inadequado e passam a negar suas referéncias fisicas e a
adotar uma idéia de superioridade dos brancos. As brancas por seu turno, acabam por
entender que ha algum valor inerente a cor. Diferentes pesquisas (OLIVEIRA e SILVA,
2003, CAVALLEIRO, 2001) ja mostraram que a posi¢ao do branco ¢ privilegiada, na
literatura, no cinema, na propaganda, na TV, na escola e no lar. Mesmo que ndo se diga
uma palavra sobre racismo, todas estas experiéncias estdo ensinando as criangas que
seus tragos fisicos sao um defeito.

Essa ¢ uma pratica discursiva através da qual diferengas vao se transformando
em desigualdade. Tais referéncias sao pegas importantes de uma maquinaria que produz
subjetividades e repercussdes no percurso da crianga negra na escola, no trabalho e nas
relagdes afetivas (Frenette, 2000). E de se supor, igualmente, que contribui para a
intolerancia dos brancos em reconhecer o valor e direito dos negros, bem como em
reconhecer a relatividade do valor que se atribuem.

Considerando que a apropriagdo cultural ndo ¢ um processo passivo, de que
modo se manifesta na atividade ludica o trabalho de resisténcia cultural dos negros?
Que possibilidades de intervencao tal atividade sugere?

Neste texto, levantamos algumas questdes que vém orientando uma das
pesquisas desenvolvidas pelo LUDICE® na area de educagio infantil. Nosso objetivo, no
entanto, ndo ¢ apresentar seus resultados, mas levantar alguns questionamentos em
relacdo a educacdo infantil e as praticas ludicas que dificilmente seriam possiveis da
posi¢ao de educador.

Entretanto, o mirante de onde o pesquisador constroi seu objeto de pesquisa
permite surpreender o olhar naturalizado da pedagogia, ndo por revelar sua faceta
exotica, mas por apresentar aquilo que “sempre esteve oculto quando tera sido o 6bvio”.

Estas interrogagdes nao apontam apenas para os problemas identitarios da
crian¢a negra mas, em ultima instdncia, impdem questionamentos extensivos ao sentido
da tarefa educativa.

Sera possivel a escola atingir seus objetivos educacionais, entre os mais
importantes, desenvolver cidadaos criticos, capazes de construir uma sociedade fraterna

e justa, num mundo cada vez mais globalizado, sem enfrentar o racismo embutido em

% A pesquisa “Cultura lidica, identidade e educagdo da crianga”, ¢ um dos subprojetos do grupo LUDICE,
que pretende investigar as praticas ludicas infantis, tais como aparecem nos contextos sociais em que tais
praticas sdo normatizadas para apreender a mediagdes que tornam possivel a educabilidade da crianca.
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suas praticas? Os educadores véem no racismo igualmente uma chaga para a educagdo
de criangas brancas e negras? Como as praticas ludicas participam, enquanto processo
de impregnacao cultural, da delicada teia de construcdo das sensibilidades a diferenca?

Por em questdo as praticas pedagogicas tem aqui o proposito de divisar as
mediacdes que circunscrevem a problematica da alteridade como uma questdo
essencialmente discursiva e que, como tal, opera sobre os sujeitos e seus modos de
inser¢do nos grupos de que participa.

“ é nos questionarmos sobre os efeitos de tal modo de significar a infancia nas
praticas que historicamente organizamos para ela e naquelas hoje vigentes na
sociedade. E buscar identificar quais os efeitos de tais significados e prdticas na
constitui¢cdo das identidades infantis. Enfim, é por em questdo o modo como os
discursos sobre a infdancia operam na defini¢cdo de quem somos e do que a sociedade
espera de “nos”(BUJES, 2002).

O pressuposto que orienta tais questionamentos ¢ de que a infancia ¢ uma
construcao historica, cuja matéria prima sdo as condi¢des em que lhe ¢ dado viver.
Porém, estas condi¢cdes ndo existem apenas como objetividade plena, mas como
condi¢des construidas inescapavelmente numa trama discursiva, cuja logica de

funcionamento, responde pela manutencao de certas relagdes de poder.
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