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- Espelho, espelho meu, hd no mundo alguém maisibejue eu?

E o espelho respondia:

- Ndo ha no mundo ninguém mais bela que vés.

Entdo a rainha ficava satisfeita pois sabia quespetho falava a verdade.
Mas Branca de Neve cresceu e se tornou cada vez lpeta, e quando
chagou aos sete anos de idade era linda como osdigerando de longe a
rainha.

(Irm&os Grimm)

1 Introducéo

A beleza da menina Branca de Neve, “que cresceut@sou cada vez mais bela”, é
uma imagem ja distante, pertencente ao tempo era hateza era vista como atributo natural
e congénito, quase dadiva divina. Estamos vivendoancultura em que ser belo ou bela
passa a ser resultado da producgéo e investimemtarias. Homens e mulheres, meninos e
meninas, desde a mais tenra idade, participamiaotichente desse trabalho de producao do
corpo belo, ainda que haja distincbes a serem aemslas quanto ao género quando
associado a beleza. Se, por um lado, a belezardo t&minino se expressa pela seducéo ou
pelo encantamento quase angelical, por outro, pocarasculino se revela como belo na
demonstracdo de sua poténcia, forca e virilidadsassociacdo ndo € nova, pois permeia
séculos e culturas. Os contos de fada, por exengfilnentaram nosso imaginario com
graciosas princesas e principes destemidos e Kirtsetanto, a forma como tem se concebido
tal embelezamento, a valorizagdo por certos tiposapos e a repulsa pelas aparéncias
consideradas feias ndo cessam de mudar. Essaotraasfio tem uma histéria e estd
relacionada a medicina, higiene, moda. Sao regigno trabalhos académicos, manuais de
beleza, guias de boa forma, anuncios publicitarobsas de arte, novelas, cinema, enfim,
estdo estampados nos mais diversos produtos a¢sl{8raNT ANNA, 2005).

A este cenario vem somar-se o fato de que a beatezajias de hoje, tem assumido a
condicdo de mercadoria e o0 proprio corpo se torr@geto de consumo (PEREIRA; DE
PAULA; SANTOS, 2009). Cabelos, olhos, bocas, natiarrigas, pernas, seios, tudo pode
ser modificado, lapidado ou até mesmo comprado.ofpocescapa da natureza, de sua
condicao t4cita e imutavel, da formatacdo garaméla equipamento genético, para tornar-se



corpo-produto, a ser trabalhado, transformado godi® como objeto a ser apreciado como
belo. Todavia, ndo somente os limites da naturg@aadssafiados, mas também as fronteiras
etarias encontram-se devastadas quando nos delmsigabre o fenémeno dos investimentos
sociais e culturais sobre o corpo em busca dmseaftse belo.

N&o h4 idade para comecar a produzir o corpo, dhamegquanto mais cedo mais
eficazes sdo os resultados. De certa forma, isse [jaflete na produgéo de brinquedos, como
aponta Pereira (2009), pois ja existem bonecas eenngo somente sapatos, roupas e
aderecos sdo usados como acessorios. Nas chaboagass fashigrcomo a Polly, a Bratz e
a Barbie Fashionista, trocar de roupas pressupbddstituicdo de partes do corpo. Trocar de
sapatos implica trocar também os pés da boneca. rRadificar o penteado ou a cor dos
cabelos, substitui-se a cabeca inteira da bonétzaera”, pergunta a autora, “nesse exercicio
meio divino, meio franksteiniano, alguma relacdoncas formas contemporaneas de lidar
com 0 corpo e com a estética corporal?” (PEREIRI®92 p. 16) Refletir sobre como esses
investimentos se fazem notar na infancia é o panfoirtdo deste artigo, que busca discutir as
relacdes entre esse tempo de vida e as questégsa®lao corpo e ao género, atravessadas
por discursos midiaticos e por praticas de consassentados em valores estéticos, cada vez
mais padronizados, que circunscrevem normas de cggnoe tornar-se belo ou bela,
destinadas tanto ao feminino quanto ao masculino.

Os cenarios que enriquecem tais reflexdes sdoaquainmas de criangas de 5 a 6 anos,
da Educacéo Infantil, de instituicdes de contekmstante distintos: uma unidade do Servico
Social e do Comércio (SESC) da cidade do Rio deitdae duas instituicbes de Educacao
Infantil da rede publica municipal da cidade de &Rworopolis, Mato Grosso, e uma instituicdo
de ensino particular, nessa mesma cidade. Nasipasdglesenvolvidas nesses trés contextos,
tivemos como mote compreender os modos como amcaga em meio as referéncias
simbdlicas da cultura midiatica, se organizam d$o@ate e produzem culturas ludicas
especificas, trazendo a tona valores, sabereseadipagens que traduzem os significados
gue conferem a vida social. A metodologia das pgeagpautou-se na imersao no cotidiano
das criancas nessas quatro instituicbes, como falenabservar e conhecer, por meio de
interacbes com elas, as relacdes que estabeleceen stre com os adultos — no caso,
professoras e pesquisadores — e como, nesses £spaigstroem valores e experiéncias que

dao vida as suas culturas ludicas.

2 Culturas infantis e ludicas: umdialogo mudoda crianca com o seu tempo



Ja dizia o filésofo Walter Benjamin (1984) que antadeira jamais poderia ser
compreendida Unica e exclusivamente a partir desmdddas criancas, uma vez que elas,
reunidas, ndo constituem uma comunidade isolads,sima “uma parte do povo e da classe
de que provém” (p. 70). Assim também seus bringsieddrincadeiras, longe de estarem
apartados da vida social, expressam um didlogo rdadwian¢ca com seu povo, seu tempo e
sua cultura.

Sob esta perspectiva do dialogo permanente damcasacom as referéncias
simbdlicas da cultura mais ampla, debrucamo-nosesab culturas ludicas infantis para
compreendé-las como espacgos sociais, nos quaisiagas se apropriam e constroem,
coletivamente, valores e praticas, que tanto re@@n e renovam o tecido social quanto
participam de suas constituicdes subjetivas.

Critico ao conceito de socializacdo, em sua acep s classica, por pautar-se em
uma relacdo de subordinacdo da crianga com o adudim vistas & sua preparacdo e
formacao para o futuro, Corsaro (2011) traz a mr@nceito de reproducdo interpretativa,
processo no/pelo qual as criancas, ao se apraprides informacdes e representacfes do
mundo adulto, produzem e participam de suas csltdeapares. Elas ao mesmo tempo em
que reproduzem, interpretam o que percebem e agrends interagdes sociais estabelecidas
em diferentes contextos e tempos de vida. Por degéw, Corsaro (2011) entende que as
criancas, além de internalizar a cultura, “contitnuativamente para a produgdo e mudanca
culturais” (p. 31-32), de forma a estarem relatigate constrangidas pelo modo de
organizacao social vigente. Assim, torna-se maidana impossibilidade de conceber e tratar
as culturas infantis em seu préprio termo, comaaguesolados onde poderia emergir uma
suposta esséncia da crianga, como se fosse, paaico Benjamin (1984, p. 70), um
“Robinson Crusoé”. Ao contrario, as culturas infeuganham vida no mesmo instante em que
a crianca é interpelada pelas referéncias simisdtieacultura de seu tempo e as interpreta
como forma de atribuir sentido ao que vive e comilparcom o0s outros, inclusive os adultos,
produzindo, assim, cultura.

As culturas de pares, argumenta Corsaro (2011uzean conhecimentos e praticas
da infancia necessarios a participacao das criamgasundo adulto, na medida em que elas
se apropriam das informagBes desse mundo parandesgon as suas preocupacgdes. As
criangas, nesse processo de apropriagdo e renostagégdtura, tornam-se, simultaneamente,
membros de suas culturas de pares e do mundo adhaléoestao imersas.

E possivel fazer aproximacdes entre essa analisodsaro sobre o fenédmeno da

reproducao interpretativa, como constitutivo dalucas infantis, e o conceito de cultura



lidica, cunhado por Brougere (1995, 1998). A caltlirddica, produzida por um duplo
movimento interno e externo, ndo se encontra feckd si mesma. Ao contrario, abre-se
para o mundo social e cultural que lhe forneceifstgulos que estruturam e renovam sua
existéncia.A crianga, portanto, € co-construtora de sua alidadica ao interpretar os
contetdos que atravessam as interacdes sociasedimentam seus jogos e brincadeiras.

Por se definir como um conjunto de costumes, regigsificacbes e experiéncias
ludicas, sejam estas individuais, coletivas e genacs, que se integra a vida social na qual se
realiza, a cultura ludica esta longe de ser uniéoenestatica. A diversidade é um atributo que
a caracteriza, dadas as diferentes facetas quenassanforme a idade, o género, a classe
social das criangas e o contexto em que se realiza.

Brougére (1998), ao tratar da cultura ludica, s&die ainda, seu carater
intergeracional. Dentro da cultura ladica infaesta inserida uma cultura ludica adulta, que
se materializa no conjunto das referéncias simémlidestinadas as criancas e que s&o,
também, por elas produzidas quando as interpret@eseatribuem outras significacdes. Tais
referéncias sdo corporificadas nos produtos cudtuliaponiveis na sociedade, diretamente ou
nao destinados e ofertados a populacéo infantl ,aiparcam as representacdes e expectativas
dos adultos em relacéo as criangas, bem como deciomentos e as imagens sobre a infancia
gue circulam em uma época e cultura determinadas.

Retomandoo fio da meada do texto que aqui nos propomos er,tdmiscamos
compreender como as criangas, nos grupos e cultidass que compdem, apropriam-se de
discursos sobre o corpo e a beleza, disponibilgaslmbretudo, pelos mais diversos suportes
midiaticos, como programas televisivos, anunciosblipiérios, produtos da moda,
brinquedos, transformando-os em valores e pratjicasse traduzem em modos de ver-se,

perceber o outro e com ele relacionar-se.

3 Infancia, corpo e género

Nascemos com um corpo, porém isto ndo garante sx@geeriéncias e 0s modos
COmo esse corpo sera representado e interpretadeauorer de nossa vida. Até mesmo o
corpo da crianga, considerado historicamente comaie proximo da natureza, sobretudo se
nos pautarmos no pensamento de Rousseau, paraaguéncia € o signo da inocéncia e do
virginal, ndo esta determinado unicamente por sundi¢ao bioldgica.

Ao considerarmos as criangas como atores sociagsreproduzem a cultura na qual
estdo imersas e, a0 mesmo tempo, a renovam quasldo sd apropriam, € salutar

compreendermos seus corpos como entidades hibradespostas por representacgdes,



discursos, produtos e objetos culturais, que seatam ao artefato biolégico como uma
intervencdo que transforma a natureza. Como affPnoait (2000), “... o corpo humano é
socialmente e biologicamente interminavel a padinascimento™(p. 4). Nessa perspectiva,
ao longo da vida, o corpo passa por transformat@i@® sociais quanto biolégicas. Nao
existe o corpo na sua materialidade, assegura RE2@0), fora dos modos como o
percebemos, representamos e interpretamos. S&anfmoros discursos e as representagcoes
sobre o corpo que estruturam e conferem forma ssascexperiéncias e aos sentidos que a
ele atribuimos. Dessa producdo simbdlica sobrerpoctambém participam as criancas, ja
que em suas negociagles, interpretacdes e sigdifisaestdo a desenhar as imagens e as
formas de sua corporeidade, capturando dos asefi@a@ultura os elementos que permitem
fazer, desfazer e refazer seus proprios corpos €gmseguinte, suas identidades.

Nesse processo de composi¢cao do corpo e de busetetBncias para representa-lo e
apresentd-lo, o género ganha relevancia. Nos estuetaograficos com criancgas,
desenvolvidos por James (1993 apud PROUT, 20(&), ple aparece como um dos aspectos
em destaque nos modos como elas interagem entreosstituem suas identidades e
estabelecem seus relacionamentos. Em nossas @ssqrosn as criancas, tambéem é
significativa a emergéncia das questdes relatisagémero, especialmente nas apropriagcoes
gue meninas e meninos fazem dos elementos da midgortante fonte de referéncias
simbdlicas para o processo de composicdo dos copa®ntemporaneidade —, trazendo a
tona valores relativos a beleza associados asiérprs feminina e masculina.

Para além das oposi¢cOes binarias, que demarcamsoulim® como territério da
virilidade e da forga e o feminino como sindnimaseesibilidade e fragilidade, entendemos o
género como uma arena de relagbes sociais entreexass, que definem construcdes
identitarias e culturais (SCOTT, 1995). Embora sgj@a categoria social que estabeleca
distincdes a partir dos papéis sexuais atribuidosn@ens e mulheres, o género esta longe de
ser perene e circunscrito pela ordem biolégicanddo que esses papéis ndo sao atributos da
natureza, mas, como destaca Scott (1995), se fazefiazem por estarem imersos no fluxo
dos sistemas de significacdo ancorados na higdréacultura.

A midia, com seus discursos e imagens, sem somdraddida, €, na cultura
contemporanea, um forte dispositivo na demarcagaalbbres e préaticas indispensaveis para
as experiéncias de producéo do corpo. S&o essesdtis e imagens, afirma Santaella (2004),

que nos levam a “imaginar, diagramar, a fantasserdchinadas existéncias corporais, nas

! Texto traduzido de: “... the human body is sogialid biologically unfinished at birth.”



formas de sonhar e de desejar que propdem.” (p. B2Gvessadas desde cedo por esses
signos, as criangas se apropriam de valores eside@ se materializam em pensamentos e
mediam suas relacdes com o0s objetos e os outrestosyjde modo a alimentarem o

imaginario, definirem a auto-estima e incitarensfmrego pessoal para manté-la ou conquista-

la.

4 O corpo adornado: género, midia e beleza

Os discursos de conselheiros de beleza, de médicgsofissionais ligados a
publicidade da moda reiteram que a mulher devestirvea beleza do corpo, apresentando-o
de forma delicada, suave e graciosa, enquantorosi®séo convidados a representarem, por
meio de seus corpos, a forca e a robustez. Essanlfh de argumentos presente no discurso
de tais profissionais € 0 que nos conduz a pengap guidado de si no Brasil foi construido
a partir das relacfes de género. Vale destacaroaia@acdo entre corpo e género, porém ha
que se ter cuidado com a primazia de um em relagamtro. 1ISSo porque sua construgao se
da de forma complementar. Corpo e género mudanultiera para cultura, de tempo para
tempo (OLIVEIRA, 2005).

A seguir, apresentamos uma situagao ludica vieidaum dos contextos de pesquisa,
na qual duas criangas folheavam revistas a pratitem homem bonito.

Kimberly: Felipe, acha uma figura bonita e gostosa, igualhomem.
Felipe:O qué?!

Pesquisadord& o que é alguém gostoso, Kimberly?

Kimberly: Ah! E alguém forte e grande.

Pesquisadorddum!... E como vocé sabe disso?

Kimberly: Eu aprendi, € s6 olhar nas revistgéponta para um
homem).Olha como esse € lindgNeste momento, a menina beija a
revistay.

Bonito, gostoso, forte grandeséo os atributos que caracterizam o homem vatiwiza
pelos discursos de conselheiros de beleza presamtesvistas. Uma vez de posse de revistas
facilmente encontradas nas escolas, as criancagdésso a esses discursos que passam a
fazer parte de seus repertorios e dos modos comgiroem os valores acerca dos corpos,
masculinos e femininos, definidos como belos. Cowmlembra Santaella (2004), “a palavra
de ordem estd no corpo forte, belo, jovem, velaecipo, perfeito, inacreditavelmente
perfeito.” (p. 127). Trata-se de um ideal impemiiue, sob o comando da ordem, impulsiona

? Esta situacdo da pesquisa de campo ocorreu na tlerariancas de uma das instituicdes de Educaégiatil
da rede publica municipal de Rondonépolis, MatosSoo



a cultura do narcisismo que tem no culto ao corpta e suas mais emblematicas
manifestacoes.

Outra caracteristica marcante € a associacaop@it&imberly do masculino com os
atributos relativos ao sdorte e grande A menina, nesse discurso, remete a relacbes de
género, trazendo como valor a beleza masculineciaslsoa forga, caracteristica primaz do
homem. Nesse sentido, a valorizagéo do ctoge, grandee, portanto, de adulto se contrasta
com o corpo do menino franzino, ainda em desenv@mio, corpo este rechacado e ignorado
pelas meninas do grupo etario em questdo. Tratk-seorpo exorbitante”, salientado por
Santaella (2004, p. 128), que, adornado, feticlmzadnodelizado, deve ser valorizado e
assumido como padrao e ideal. Dessa forma, os sjaguando adultos, também teriam
chances de serem cobicados, desde que sigam dhmodsemédicos, educadores fisicos e
consultores de moda. Academia, boa vestimenta kersaptos alimentares estdo entre as
instrucdes para tornar-se um homeomito, gostosoforte e grande.

Quando a posicao se inverte, destaca-se, entraaagas, como modelo de beleza
feminina, ditado como padréo, aquele relacionadaltara européia, da mulhbranca loira
e dos olhos verde€€m determinada ocasido da pesquisa, enquantpreparadvamos para o

lanche, uma crianga se aproximou e disse paragaigasora:

Gabriel:Tia, quero casar com vOcCeé.

Pesquisadorah, é Gabriel! Mas vocé nao acha que € muito novo?
Gabriel:Eu vou crescer.

Pesquisadoravias, ai eu ja vou estar velha. Mas, como vocé é um
rapaz bonito, vai encontrar uma moca bem linda moi@r com ela.
Gabriel: A minha mé&e falou que eu tenho que casar com unitzemu
loira e branca que tenha o olho verde, igual naveas.

Ana Hickmann, Angélica, Xuxa sao algumas das misass que frequentemente
ilustram os programas televisivos como protétipesbéleza feminina. Conhecidas como
mulheres-mitos, aconselham outras mulheres da tampowa de ser bela na
contemporaneidade (SANT’ANNA, 2005). Sempre apres®io produtos novos as mulheres
brasileiras, elas acabam sendo fortes referén@asudesso e elegancia. Dessa forma, a
mulher brancaloira e deolhos verdedem sido apresentada pela midia como aquela que
representa o ideal de beleza a ser conquistadanpltreres e meninas. Mais que isso, as
criancas passam a ser bombardeadas com informagfiesas que ostentam o padrdao de

beleza da mulher midiatica, como meta a ser alcengmando forem adultas. Trata-se,

% Jdem & nota anterior.



portanto, a nosso ver, de uma verdadeira fabricdms. Para Santaella (2004), o mercado
de producdo de corpos, de acordo com 0s princigi@s imperam na moda, muito se
assemelha a producdo de mercadorias de luxo, asdocias referéncias estéticas
relacionadas ao corpo a um padrdo de beleza nocmli@thipervalorizado.

Em outra situacdo de pesqdisaos deparamos com diferentes icones de beleta, ta
femininos quanto masculinos, que ainda ndo penera® universo adulto e tampouco sao
criancas, mas que atraem profundamente o publiantih S&o oddolos teenFiguram entre
eles Hanna Montana, Selena Gomes e 0s gémeos Zaoke Lindos, divertidos, ricos e
famosos inspiram nas criangas o desejo de possaigama infinita de produtos franqueados
— roupas, sandalias, bolsas, games — e, mais despyaleser como eles, dgiver como eles
vivem. A pequena Maria tem sonhos de sucesso &gieesA Hanna Montana € cantora.

Quando eu crescer vou ser cantora e usar perucangueela! Eu vou ser famosa, tia!”

Outra cena na instituicdo de Educacao Infantiledie rpublica, vivida por Bibi com a
boneca Barbie, atesta o quanto esse ideal da modaeca, loira, de olhos claros e cabelos
longos se materializa no espelho no qual as mesmasiram para confirmar ou confrontar a

imagem que constroem de si préprias.

Bibi esta sentada num canto do patio com uma boBadaie e uma
tesoura na mao e esta terminando de cortar o ctidzklala boneca
Pesquisadoravlas por que vocé ta cortando?Vocé acha mais bonito
cortado?(Bibi acena que néo).

Pesquisadoravias por que vocé ta cortando, vocé nao acha bpnito
hein?!

Bibi: Porque é pro cabelo dela néo crescer.

Pesquisadoravlas ndo € bonito cabelo grande?

Bibi: E.

PesquisadoraZocé queria seu cabelo pequenininho assim Bibi?

Bibi: Meu cabelo ndo é pequeninint@titaday.

Como destaca Brougére (1998), o brinquedo carrsgdistursos do outro adulto
sobre a infancia e, nesse sentido, abre-se conag@sfe tensdo entre essa representacao e
como a crianga a interpreta.

Bibi, que valoriza em seus discursos a beleza daengensual, se depara com uma

boneca Barbie, padrédo de beleza entre as menmaele e olhos claros e longos cabelos, em

* Ocorrida na instituicao particular da cidade ded®@moépolis, Mato Grosso.
® |dem & nota anterior.



oposi¢cdo com sua imagem de menina negra de cab#lms. Diante desse paradoxo, Bibi
transforma a boneca ao cortar seus cabelos. Ness® rmenina retira da boneca um atributo
que, embora ela mesma ndo possua, se lhe apresamtaum valor. A boneca de cabelo
cortado silencia, ainda que na esfera ludica, ditmentre a imagem idealizada da menina-
bela-de-cabelos-longos e a imagem real da menhtalokdos-curtos.

A boneca Barbie simboliza o desafio ao corpo-naturé® plastico € a principal
ferramenta para compreendé-la: “sua substanciavendade a sua esséncia” (LORD, 1994,
p. 73 apud ROGERS, 1999, p. 113ssa plasticidade escapa do material e encaroarse
valor internalizado por meninas e mulheres, quetttoinos desejos e os modos de lidar com
0 préprio corpo: substancia plastica flexivel anitds modelagens tal como o corpo da
boneca.

O corpo também pode ser adornado com elementosoda,nsomo a tatuagem, o
brinco e opiercing Esses dispositivos, associadohiamem adultograndee belo, conferem
a menina posicao diferencial e de destaque emarelag outras criancas, como é possivel

observar no dialogo a seguir.

Rafaela: Amiga, tenho uma coisa para te contar. Eu tenho um
namorado.

Pesquisadorah, é? E quem é seu namorado?

RafaelaEle é adulto assim, ele é adulto

PesquisadoraAdulto? E quantos anos ele tem?

RafaelaEle é grandéao assirflevanta os bracos).

Pesquisadord& o que mais?

RafaelaTem brinco na orelha.

Pesquisadorarem brinco na orelha? S6 em uma ou nas duas?
Rafaela:Nao, s6 em uma, ué! E ele tem tatuagem no bracme u
piercing aqui(aponta para o canto da bodale € um gato.
Pesquisadoravas, ele ndo é muito adulto para vocé?

RafaelaN&o, eu amo ele e ele me dma

Nota-se 0 quanto o corpo é manipulado para se claegm ideal valorizado. Como
corpo-produto, ndo basta a si proprio, pois podi#ewe ser modificado com adornos e
artefatos que o tornem objeto de admiracéo e cokigale tem tatuagem no braco e um
piercing aqui. Ele € um gato.

Nesse sentido, Foucault (2003) discute o corpo cobjeto e alvo do poder. Esse

corpo € manipulado, modelado e treinado. Aponta pena politica que se define por

® Texto traduzido de: “... her substance is very Imher essence.”
" |dem & nota anterior.
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relacdes de poder que se inscrevem nos corposépagcorpo e os corpos alheios —, para
gue operem como Sse quer, com as técnicas, seguraindaz e a eficacia determinadas. A
disciplina fabrica, assim, corpos submissos e @=el@s; corpos doceis. Postula o
adestramento como recurso para se apropriar aiagaduos sujeitos. O poder, na vigilancia
hierarquizada das disciplinas, ndo se detém coma uooisa, ndo se transfere como
prioridade, funciona como maquina. Todo aparellaias@roduz poder e distribui os sujeitos
nesse campo permanente e continuo.

Em uma brincadeira no parque da instituicdo, asimasrmgue ndo brincavam com o0s
meninos faziam comidinhas de areia, exceto Bibriadhe, que se apropriaram dos balangos
para transforma-los em cadeiras de praia. Elasamst@&stiradas nos balangcos com as maos
cruzadas na nuca, posicdo corporal tipica de unimdbae sol, quando um de nos se

aproximou para iniciar uma convetsa

Pesquisadord que vocés estao fazendo ai sozinhas?
Ariadne:Tomando sol.

Pesquisador&ue chique!

Bibi: Estamos de biquini. Quer um lugar?

Pesquisadord&u quero.

Ariadne: Tia, vocé vai ter que deitar na areia porque sO teois
balancos

PesquisadoraNao tem problema. Eu sento aqui meskig de fato,
Daniela se sentou ao lado delas e brincou de teahdaambém)
Pesquisadoraomo € o seu biquini, Bibi?

Bibi: E fio dental, rosa de bolinha branca

Ariadne:Tia, quando eu crescer eu vou tomar sol sem blusa.

Bibi contou que sua mae toma sol sem a parte de dovbiquini, mas
s6 a mae pode porque ela ja € adulta. Quandoedaert também vai
guerer tomar sol sem a parte de citopless

As vozes midiaticas, que ecoam valores sobre aaldade feminina e permeiam o
imaginario infantil, ttm como matriz discursivaargdoxo da inocéncia misturada a seducéao.
A beleza feminina, nessa ldgica, intensifica-secapo da menina inocente e imaculada —
visivel no corpo da crianga — e, ao mesmo tempdytee e erdtico — evidente nos seios
desnudos ddopless Esse discurso, ressalta Dornelles (2010), tetnassformado no icone
da vida infantil: “... ser bela é conservar o amEnininha, o corpo belo,ar sensual, erotico

e sedutor.”(p. 185. Grifo da autora).

8 |Jdem & nota anterior.
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Soma-se a isto a figura da mulher brasileira aptada, quase sempre, como signo de
sensualidade, cuja justificativa pressupfe-se drahiin pais tropical. Nesse cenario, ganha
destaque dio dental traje tipico da mulher contemporanea, cujo coganado e bronzeado
por meio da pratica dopless é vitrine.

Foucault (1985) analisa, sob uma perspectiva istécomo a sexualidade, a partir do
século XVII, passa a fazer parte dos discursogpdasoas, como tema a ser conhecido, dito e
revelado. Destaca que ocorre um movimento inveysela que pregava sua restricdo — a sua
crescente incitacdo. Falar de sexo torna-se es$graca a sociedade ocidental, porém alerta
gue esse movimento serve de estratégia de conlmslsujeitos, gerenciada e exercida sobre
0s corpos. Para Foucault (1985), isto se traduaramtecnologia de saber que define o que e
como conhecer e experimentar a sexualidade. Séarslis que se multiplicam e promovem a
conjuncdo do prazer com o poder, ja que a apalibetelade do sexo revelado e exposto
silencia a repressao que esta exerce ao se afoomao saber sobre o sexo traduzido em
competéncia e performance.

Se as meninas séo influenciadas a demonstrarenatsda sensualidade por meio da
exibicdo do corpo, como é o casotdpless aos meninos é atribuida a misséo de se firmarem
como conquistadores. Pedro Augusto, em seu movamdmtafastamento da condicdo de
crianca e tentativa de se aproximar da vida adddtianonstra que agocata muié.

Pesquisador&€omo € seu pai?

Pedro:Meu pai € barrigudo.

PesquisadoraZ/océ tem irmao?

Pedro:Eu tenho uma irma.

Pesquisadord& como € o nome dela?

Pedro:Adriele. Ela chora.

Pesquisadoré&Bua mée pega ela no colo?

Pedro:Mas, meu pai ndo pega. Amanha eu era bebé e tansbém
colo, agora eu sou homi.

PesquisadoraAh, vocé € homem, né? E o que homem faz? O que ha
de legal em ser homem?

Pedro:Homi cata.

Pesquisadora&ata? Cata o qué?

Pedro:Cata muié€’

Pedro afirma que sua irma chora, mas seu paianfiega no colo. Esse papel &
delegado a mae. Ao homem compete demonstrar asibdelade mesmo diante do choro da
filha. Na condic&o de filho, 0 menino ndo pode ns&star-se no colo dos pais, j& que ha a
necessidade de ocupar outro status social, o derhaadulto. Para tanto, faz-se necessario

° |Jdem & nota anterior.
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distanciar-se da figura infantil, a qual ndo costuatrair as mulheres, pois o corpo idealizado
por elas é sempre o grande e forte. Dessa formapmaximar-se da condicdo de adulto o

menino ja pode exercer 0 papel socialmente atribadcdhomem — o de querata muié.

5 Do corpo-natureza ao corpo produzido na cultura d consumo

Como comentamos antes, 0 corpo, na cultura do onumsdesvirgina-se e afasta-se,
quase por completo, de sua natureza, passandoadjstw de intervencdes ao ponto de se
transformar em produto cultural. Nao ha mais cape ndo possa ser trabalhado, modificado
e produzido. Assim, nossas identidades, imersassfera midiatica, ganham um caréter
mutante jamais visto, permitindo-nos atravessdrageiras, cada vez mais elésticas, entre
realidade e ficcao.

Trazemos a tona o caso de Tuany, menina negralgsee os trés anos de idade, usa
apliques no cabelo ainda virgem, sob a forma dgdsm® minusculas trancesstafari, e tem
o desejo de ser loira e branca, tal como sua degmora. Conhecemos Tuany aos cinco anos
de idade, na turma de Educacdo Infantii em umaadeiddo SESC da cidade do Rio de
Janeiro. Sua beleza, sagacidade, seu sorriso éagytideranca que assume no grupo logo
despertam nosso afeto e admiracdo. Seus cabelyss|amesmo sem serem originais, fazem
parte dela, de seu corpo, de sua identidade ergh@foomo se coloca no mundo, na vida e na
relagdo com os outros. Mesmo causando dores deacabelanos visiveis para o couro
cabeludo, os cabelos sdo motivo de orgulho parayl wge com eles se vé bela e feliz.

Tuany desenha enquanto conversamos. Em meio a carsgarsa, ela diz que seu pai
a chama de Barbie Princesa, sua mae, de Flof2iehaeu primo mais velho, de Barbie
Sonho. Além disso, afirma, com ar de satisfacde, gpus pais gostam muito dela porque
compram roupas para que seja como Barbie PrincBsabée Sonho. Como contraponto ao
fato que ela nos revela, dizemos que preferimosiéHa de Tuany e perguntamos o que acha
disso. Sem responder diretamente a pergunta, $& gosao de ser chamada pelo proprio
nome, Tuany dizPoucas pessoas me chamam de Tuany.

Sarlo (1997), em uma de suas cenas da vida posFmagd®mmenta o0 apelo que uma
adolescente faz aos pais para que financiem suggieirno bumbum achatado, motivo de
profunda vergonha. Nessa passagem, a autora numstra somos sonhados pelos signos
culturais — anuncios publicitarios, moda, capasedéstas etc —, fragmentos que compdem o

mosaico de nossa identidade social.

% Uma das protagonistas do desenho anindexbleninas Superpoderosas.
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A cultura nos sonha como uma colcha de retalhos, cofagem de pecas,
um conjunto nunca terminado de todo, onde se pedenhecer o ano em
gue cada componente foi forjado, sua procedénci@jginal que procura
imitar (SARLO, 1997, p. 25-26).

Tuany, desde muito cedo, esta na busca de imagenfietem seus ideais de beleza
e felicidade. Desejo este que € compartilhado goelas com quem convive e que a ajudam a
ser bem-sucedida nessa empreitada. S&do muitaseadatles que compdem Tuany e
acoplados a estas estdo os signos que Ihes confatene legitimidade. Nao basta dizer-se
Barbie Sonho, Princesa ou Florzinha, € também pedsavel, para a menina, carregar 0s
icones que tornam cada uma dessas identidades. €aga objeto que Tuany carrega —
cabelo, roupas, fitas — tem algo a dizer sobreeedabre seu trabalho de compor a propria
identidade. Esforcar-se por ser idéntica a essssmagens significa consumi-los: vestir suas
roupas, usar seus apetrechos, agir como elas;fasém um unico corpo e em uma Unica
alma. Esse é o esforco de Tuany, de seus paigjrdo mais velho e de todos aqueles que

participam de seus sonhos e desejos.

Ainda assim, os objetos continuam escapando de Tarsiaram-se tao
valiosos para a construcédo de uma identidade Asérentrais no discurso da
fantasia, despejam tamanha infamia sobre quem ©@ossui, que parecem
feitos da matéria resistente e inacessivel dososof8ARLO, 1997, p. 30).

A mutacdo identitaria vivida por Tuany na sua r@&agom a Barbie remete a
conjugacdo de trabalho com jogo, que € simbolizaela corpo da boneca. Corpo este
talhado, esculpido, trabalhado, que requer esfergiedicacdo e se complementa com um
corpo representado e apresentado como objeto dememntacdo ludica, passivel de
experimentacdo estética, que, por fim, desembocaonpo a ser consumido (ROGERS,
1999).

A construcdo identitaria, que se da na relacdo Wy com os outros midiaticos,
baseia-se em uma identificagdo calcada na coinu@mlé&ndo mais na alteridade, marcada
pelo olhar e perspectiva alheios, que provocamagides mutuas. Na perda da fronteira entre
O eu e o0 outro, ocorre a fusdo e a coincidéncia este ultimo e, por sua vez, a
impossibilidade de se ter uma postura valorativarglacdo a ele, a qual apenas se realiza
perante um distanciamento, um outro olhar queaattarto a vida alheia quanto a propria vida

subjetiva, fazendo de ambas objetos de reflexdoteNi@tiva de sermos iguais aos outros,
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perdemos a dimensao da fronteira que nos sepasasdestros e nos permite olha-los sempre
de um lugar diverso.

O esmaecimento dessa fronteira caracteriza a foome a menina Tuany traz para
sua vida os personagens com o0s quais se identifesse processo de identificacdo, Tuany
tem seus desejos e ideais aprisionados na exaté&ioda que etérea e fugaz, desses outros
midiaticos. Existéncia esta que se justifica pelio fde tais personagens, mesmo sem terem
uma materialidade, adquirirem vida e identidademeaida em que representam modos de
ser e agir. Barbie Sonho e Barbie Princesa repi@sea menina branca, de longos cabelos
loiros, parametro de beleza perseguido por Tuasgedmuito cedo. J& Florzinha representa a
menina autbnoma, corajosa, destemida e poderas® ota atual geracdo de meninas que,
mesmo pequeninas, disputam e conquistam no deaesdacos de poder.

Na troca de olhares, pelo espelho do brinquedog dmuany e Barbie, ndo é apenas a
boneca que simboliza a imagem idealizada da meniag,também a menina transforma-se
na versao da imagem idealizada que a boneca raagSPITZACK, 1990 apud ROGERS,
1999).

Tuany ndo é um caso isolado ou uma excecao a refrad a expressao de uma
cultura que lanca, dia ap06s dia, produtos, objetssursos, personagens e herdis, espelhos
através dos quais os sujeitos se veem, refletemrefeatam suas imagens.

6 Consideracdes finais

Corpo sarado, forte e grande. Tatuagem e piercasgampados nesse corpo
masculino, que fazem do homem gato. Corpo do homem que conquistaata mulheres.
Pele branca, cabelos loiros e longos, olhos verdassim € a mulher bela que aparece no
espelho da midia. Seios desnudos e bumbum detdpiasse fio dental — o corpo da menina
ja se prepara para a seducdo. Barbie Sonho. BRrlrieesa. Florzinha. Cenas constantes
representadas pelas criangcas no mundo contempor@n@ncas estas que, em meio aos
discursos da midia, ja trazem valores e ideaisodpocespetacular, produzido e exibido aos
quatro cantos, que habitam seus imaginarios e @loas suas experiéncias ladicas. Séo
valores que interpelam essas infancias e atraveasamagens que fazem de si e dos outros,
suas insercdes nos grupos de pares e 0s modosaprer@lem e se apropriam desta cultura
fortemente marcada pelo mercado e pelo consumo.

Nessa logica, ser belo ndo € uma dadiva divina, prasa do esforco e da
competéncia individuais de perseguir e torna-las s ideais de beleza a disposicdo nas

vitrines de nossa cultura. Mirando-se, desde cea®jmagens especulares da midia, visiveis
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nas novelas, na publicidade, nas revistas e noneinas criangas — meninas € meninos — se
perguntamEspelho, espelho meu! Quemdeser mais belo ou bela do que eNBte-se que,
nesta parafrase da célebre frase do conto de daderbo haver foi substituido pelo verbo
poder por dois motivos. Primeiro porque indagarsabexisténcia ou ndo de alguém mais
belo j& ndo mais procede, dada a constatacédo thcieto de que sempre haverd o mais belo,
beleza esta concebida, neste caso, como atributcedmo pela natureza, cuja reversao
apenas se faz possivel mediante o exercicio daamegmo no conto de fada. Segundo
porque questionar quem pode ou nao ser ou tornhelseimplica em saber e perseguir as
condicOes e os requisitos a serem habilmente cstaglois para mirar-se no espelho da cultura
e reconhecer-se como belo. Por essas razfes,lsee ey beleza, no mundo das proteses,
dietas, academias de ginastica e cirurgias plastic@ requer mais apelos ao sobrenatural,
pois é uma questdo de competéncia, que, desdéreimf ja € assumida como valor e ideal
importantes no processo de subjetivagao.

Imersas nesse mercado cultural, em que bens deimonpassam a ser aspectos
indispensaveis para a constituicdo identitariaptamestdo as criancas de nosso tempo, que,
no fluxo acelerado de captura dos icones e sig@mscompondo suas identidades ndmades,
indicando quem sé&o, o que fazem e do que sdo caf2esse universo, as criangas retiram os
signos que as aproximam de ideais de beleza, sydas®g e poder, tdo perseguidos na esfera
midiatica e na cultura do consumo.

Estamos diante de desafios que nos convidam argoastde praticas culturais e
educativas, assentadas em posturas éticas e veddétisos que se confrontam com essa ética
ditada pelo mercado. A familia e a escola ha mjaitieixaram de ser participes exclusivos do
processo educativo das novas geracoes, dada agaetse midia na composicao dos valores,
das experiéncias, dos saberes e das informacod®puatravessam as culturas infantis. Isto,
no entanto, ndo nos exime, na condicdo de adul®sntervir nesse processo educativo
pulverizado e anénimo, levado a cabo pelos apatatosldgicos e culturais de comunicagéo,
de modo a possibilitar e provocar a visibilidader, parte de criangas e jovens, nos espelhos

da cultura, de outras imagens que nao as desenpeldas&o do consumo.
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